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497%




GLI ISTITUTI TECNICI

Nuove opportunita
dall’interazione
scuola-aziende

, attestato di stima piu re-
cente per gl istituti tecni-
¢l ftaliani ¢ arrivato dal-
I'Ocse:iragazziin posses-
sodiundiploma tecnico -

ha evidenziato quaiche glomno fa l'orga-
nizzazione parigina - hanno le stesse
chance di trovare lavoro di un laureato,
perché & forte 'interazione tra queste
scuole e le imprese.

«Stiamo parlando di percorsi di altis-
simaqualita - splega il vicepresidente di
Confindustria per il capitale umano,
Gianni Brugnoli - che nobilitanoiragaz-

zi con una formazione che garantisce
occupazione»,

Le annuali rilevazioni Almadiploma
confermano infatti un tasso di inseri-
mento lavorativo per | cosiddetti “periti”
intornoal s5o-60%asecondadel percorso
di studio svolto.

Riformati, nel 2010, da Mariastella Gel-
mini oggi Istruzione tecnica ¢ suddivisa
in due macro-settori, Economico ¢ Tec-
nologico e in complessivi 11 indirizzi, che
spaziano dall'c Amministrazione finan-
za ¢ marketing» alle «Costruzioni, am-
biente e territorios.,

Le singole articolazioni coprono un po
tutti § settori produttivi, a cominciare da
quelli industriali. Nell'indirizzo tecnolo-
gico,adesemplo, learticolazioni presenti
nelle offerte formative toccano ambiti,
oggetto oggl di forte innovazione, come
I'informatica, I'automazione, le teleco-
municaziond, I'energia, la meccatronica.

Anche I'indirizzo «Amministrazione
finanza e marketing», che ha sostituito
il vecchio corso di Ragioneria, per fare
un altro esempio d'eccellenza, offre al-
lostudente, attraverso un piano di stu-
disettimanale di 32 ore, la possibilita di

conjugare una buona cultura umani-
sticaescientificadibase, conuna cultu-
ra tecnica moderna e dinamica, in gra-
do di conferire al ragazzo una prepara-
zione a tutto tondo.

Il punto & che famiglie ¢ studenti, ¢ in
parte,anche, idocenti delle scuole medie,
fUtto questo spesso non o conoscono.
Come inoltre le elevate chance lavorative
al termine del percorso quinguennale.
Un altro paradosso in un Paese, come
I'ltalia, che hauntassodi disoccupazione
glovanile intorno al 30 per cento.

" o

Oltre la scuola.
Gli istituti tecnici
italiani offrono
percorsi di alta
qualith in azien-
da. Cosi, i diplo-
mat hanno mag-
giori chance di
nserirsi nel mer-
cato del lavoro



LA «NUOVA» RAGIONERIA

Amministrazione,
marketing

e finanza portano
fino all’universita

di Flavia De Vincenzd

raivari criteri di sceltadel percor-

so di studi successivo alla scuola

media uno dei pit importanti ri-
guarda la possibilita di miglior] prospetti-
vefutureal termine deicingue annidistu-
di. Una risposta a questa esigenza & rap-
presentata dal corso di studi relativo al-
I'istituto tecnico economico a indirizzo
amministrazione, finanza ¢ marketing
(Afm) che consente, una volta conseguito
il diploma, di decidere se proseguire gti
studi universitari odialta formazionetec-
nica, in particolare in ambito economico,
gluridico, informatico, oppure immetter-
si nel mondo del lavoro in imprese com-
merciali ¢ industriali, uffict pubblici e pri-

Le caratteristiche dell’\fm

do. Questo indirtzzo di studi, privilegiando
una didattica laboratoriale, promuove un
modelio formativo flessibile, capace di svi-
luppare competenze trasversali trasferibil,
formando un bagaglio culturale necessario
per stare al passo con ka rapidita ded muta-
menti socio-economici correlati alla “glo-
balizzazione™ in funzione delle future esi-
genze del mercato del lavoro e delle pro-
spettive dello “sviluppo sostenibile”™.

Al termine degli studi il diplomato svi-
luppera una serie di competenze che lo
porteranno a sapersi districare all'inter-
nodel macrofenomeni economici nazio-
nali ¢ internazionali, della normativa ci-
vilistica ¢ fiscale, dei sistemi ¢ processi
aziendali (organizzazione, planificazio-
ne, programmazione, amministrazione,
finanza e controllo del processi).degli
strumenti di marketing, dei prodotti as-
sicurativo-contabili, dell'utilizzo delle
tecnologie e del software applicativi per
la gestione integrata della amministra-
zione, della finanza e del marketing.

Le materie base che caratterizzano il bi-
enniodiquestoistituto prevedonolostudio
dimaterie quali lingua e letteratura ftaliana,
matematica, storfa, inglese, una seconda
lingua comunitaria e sclenze integrate, ol-
tre che ovviamente diritto ed economia,

Al terzo anno
A partire dal triennio si possono scegliere
differenti articolazioni.
Nell'articolazione Amministrazione,
finanza ¢ marketing oltre a proseguire
nello studio delle discipline del biennio
viene approfondita la conoscenza di ma-
terie quali il diritto, l'economia politica,
I'economia aziendale,
Nell'articolazione Sistemd informativi

aziendali il profilo si caratterizza per ka con-
centrazione sulla gestione del sistema infor-
mativoaziendale ¢ sulla valutazione, sceltae
adattamentodisoftwareapplicativiallereal-
tadel mondodel lavoro. Materia fondamen-
tale infattié Ninformatica, inslerme all'econo-
mia politica eall'econominaziendale.

Invece l'articolazione Relazion) inter-
nazionali per il marketing ¢ finalizzata a
formare diplomati che affianchino alle
competenze amministrativo-finanziarie,
tipiche dell'indirfzzo economico, compe-
tenze relative all'ambito della comunica-
zione aziendale attraverso lo studio di tre
linguestraniere(laterzaanche noncomu-
nitaria) ¢ Macquisizione di strumenti tec-
nologici dati dalla materia di studio Tec-
nologia della comunicazione, aprendo
una prospettiva internazionale data dal-
Fattenzione per le differenti realta geo-
politiche studiate ineconomiaaziendalee
geopolitica ¢ relaziond internazionall.

Durante I'intero percorso di studio, ein
particolare durante gliultimi treanni, so-
no previsti incontri con imprenditori ed
esperti nel vari settori economicl, ghuri-
dici e fiscali, visite ed esperienze lavorati-
ve, stage e tirocini, presso imprese e
aziende sia sul territorio sia a livello na-
zionale e internazionale.

Secondo i dati forniti dall'indagine Al-
madiploma I'S84% dei diplomati di questo
indirizzo & soddisfatto dell'esperienza
scolastica complessiva sia per quanto
concerne il rapporto coni docenti, sia per
lorganizzazione ¢ e strutture scolasti-
che, a tal punto che il 53% si riscriverebbe
allo stesso indirizzo nella stessa scuola.

Dirigente scolastico
Iis Leopoldo Pirelli (Roma)
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Carenza di tecnici,
Unindustria
entra in classe

FORMAZIONE TECNICA

Annunciata campagna
di orientamento
in scuole e universita

Claudio Tucci

Da qui ai prossimi tre anni l'indu-
striaitaliana aprirale porteacirca
200mila profili, la stragrande mag-
gioranza tecnid e laureati nelle di-
scipline Stem; eppure, ancora oggi,
nel Lazio, oltre il 605 degli studenti
iscritti alle scuole superiori sceglie
ilicei (la media nazionale superadi
pocoil 50%), € non le scuole tecni-
co-professionall. Non & bastato
neppure I'ultimo rapporto dell'Oc-
seche, per la prima volta e in modo
espresso, hariconosciuto il valore
dell'istruzione tecnica del nostro
paese (i periti, da noi, hanno le

re" le scelte di famiglie e studenti.

Per non parlare dell’offerta
accademica: ognianno in Italia si
laurea nelle discipline Stem ap-
penal’i4%deigiovanitraizoe
i29 annli, con una preponderanza
schiacciante dei ragazzi sulle ra-
gazze (1,2% di maschi contro lo

0,2% dil donne).

E daquesti numeri, che rappre-
SENANO UNA Vera e propria emer-
genza-Paese, che prende spunto
I'iniziativa targata Unindustria,
che assieme alla camera di com-
merciodi Roma, ¢ pronta alanciare
unacampagna diorientamento in
tutte le scuole ¢ le universita laziali,
per parfare a giovani e famiglie del-
I'importanza della formazione tec-
nico-scientifica, in linea con i nuovi
processi produttivi delle imprese.

A scarseggiare, nelle selezioni,
sono soprattutto skills tecnico-
scientifiche medioalte: le aziende

atl ad indirizzo scientifico, mate-
matico e fisico, oltre a periti e tecni-
<i superiori, formati negli Its.

«ll forte disallineamento tra
competenze richieste dalle aziende
equelledel candidati che si presen-
ano, racconta una necessita im-
pellente, inun Paese che & lasecon-

del Comitaro piecola industria di
Unindustria, Gerardo lamunno.

Unindustria ha organizzato,
nella propria sede di Roma, il 12 no-
vembre una mattinata dal titolo
wCostruisciil tuo futuro. Realizzail
tuo goalls, perillustrare 'iniziati-
va, davanti a una platea di ragazzi
e operatori dell’education.

All'interno di questo progetto,
¢ in collaborazione con Myourjob
- iniziativa di responsabilita so-
ciale d'impresa di Orienta Spa -,
dentro il portale https://myou-
rjob.it sara previstaanche una se-
zione, interamente graruita, dedi-
cata allavisualizzazione divideo-
interviste conle imprese associate
piurappresentative di Romaedel
Lazio. L'obiettivo & illustrare ai
potenziali futuri collaboratori chi
sono le aziende, quali profili e
competenze richiedono, che tipo
di percorso di studio € piu adatto
aqueste esigenze,

«Dobblamo partire gia dalle
scuole medie e orientare di piuan-
che le donne verso gli studi tecni-
co-sclentifici - aggiunge Gluseppe
Biazzo, consigliere della presiden-
za Unindustria condelegaal capi-
tale umano -, Serve un rapido cam-
bio di passo, oggi scuola e lavoro
debbono tornare a dialogare»,
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Istituti tecnici di ragioneria: una rete per il
rilancio

Nei prossimi 5 anni dagli ex istituti tecnici commerciali per “ragionieri” (oggi
denominati «kAmministrazione, finanza, marketing») usciranno oltre 25omila
diplomati. Un numero esiguo, destinato a ridursi, complice il continuo calo delle
iscrizioni, e che penalizza le aziende. «A Milano ¢ gia caccia al ragionieri e anche nel
Nord-Est diverse imprese lamentano la difficolta a reperire queste figure professionali

istituti tecnici economici di formazione manageriale (Itefm) che venerdi verra
presentata al Miur alla presenza del capo dipartimento, Carmela Palumbo.

L’iniziativa raccoglie gia una ventina di istituti. Entro il mese si conta di arrivare a
30-40, sparsi in tutt’Italia. Gli obiettivi della rete sono chiari: far conoscere a studenti e
famiglie I'offerta formativa degli istituti tecnici riconducibili al sistema economico e
sostenere le scuole nei processi di innovazione.

«Gli istituti tecnici a indirizzo Amministrazione, finanza e marketing propongo
un'offerta curriculare di assoluta qualita - ha aggiunto Fabrizio Proietti, dirigente del
Miur che si occupa di istruzione tecnica e professionale -, Vanno rilanciati, puntando
sull’orientamento di famiglie e studenti. Sono certo che la rete sapra offrire
un’opportunita in pil a ragazzi e aziende».

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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Mercato del lavoro, cresce la domanda di tecnicl
specializzati

20 Agaxto 2019 £ in Magazine | ds Fanditalis

" del lavaro confl la spints defle sziende &
investire su nuove risorse. Ma c'é una richiesta di figure
professionali difficll da reperire.

Secondo uno degli ultimi studi effettuati da Unioncamere, in
collaborazione con Anpal, la prima parte del 2019 conferma le
positive Indicazioni sul contrattl che le imprese volevano
‘stiputare per Il 2018: 1,6 milion| destinati al diplomati @ oltre
550 mila al laureat),

1 titoll pi richiesti dal mercato del lavoro

Tra | diplomi pids richlesti o sono guello amministrativo,
finanziario & in marketing; seguono poi | titall a indirizzo
MeCCanico, MYCccatsonico, turlstico ed enogastonomica, PIO
difficile & invece reperire disegnatort industriali (51,8%),
tecnicl alettronicl (57.7%) ed elettrotecnici (71,5%), un numero
che st aggira in totale intorno al 420més diplomati.

Le lauree piu richieste nel mondo del lsvoro sono invece quelle
ad Indrizz0 ¢ l loep dico, In Ingegneria,
Insegnamento e formanone. Le imprese hanno bisogno
anche di specialisti nei rapporti con il mercato (45.4%),
Ingegnen meccanicl ed energetia (S2,5%), analistl e progettst
di software (64,6%). Tutte fligure che & pii difficlle trovare ¢ che
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Teoria e pratica vanno a braccetto
nella proposta degli istituti tecnici

SONO DUE | PERCORSI ATTIVATI: UNO IN AMBITO TECNOLOGICO E UNO IN QUELLO ECONOMICO

Unire in modo sapiente compe-
tenze teoriche e pratiche, con l'o-
biettivo di formare studenti prepa-
rati, in grado di proporsi in modo
efficace nel modermo mercato del
lavoro. E questa, in estrema sin-
tesi, I'essenza degli istituti tecnici,
percorsi di studio molto apprezzati
nel nostro territorio. |l connubio tra
discipline diverse ha la funzione di
garantire una base cuiturale mol-
to solida sia in ambito scientifico
che tecnologico. L'obiettivo degli
istituti tecnici, in generale, & quello
di favorire lo sviluppo di una cultu-
ra basata sulla tecnologia, sull'in-
novazione e sul sapere scientifico.
LA SUDDIVISIONE

Nel nostro Paese, attualmente,
sono due i settori nei quali si ar-

ticolano queste scuole: il settore
tecnologico e il settore economi-
co.

Per quanto concerne il primo am-
bito, sono ben nove i percorsi di-
sponibili: Meccanica, Meccatro-
nica ed Energia; Trasporti e Lo-
gistica; Elettronica ed Elettrotec-
nica; Informatica e Telecomuni-
cazioni, Grafica e Comunicazio-
ne; Chimica, Materiali e Biotec-
nologie; Sistema Moda; Agraria,
Agroalimentare e Agroindustria
e, infine, Costruzioni, Ambiente e
Territorio.

Un'offerta davvero completa, dun-
que, alla quale si affiancano an-
che i due percorsi disponibili in
ambito economico, ovvero Ammi-
nistrazione, Finanza e Marketing

e Turismo.

Ogni campo di studi & caratte-
rizzato dalla suddivisione in due
bienni, seguiti da un quinto anno.
Va sottolineata, in modo particola-
re, la grande importanza, all'inter-
no dei vari istituti tecnici, che vie-
ne riservata alle attivita di labora-
torio e all’Alternanza scuola-lavo-
ro. In questo modo & possibile affi-
nare al meglio le competenze pra-
tiche.
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La funzione di queste scuole consiste
nell'assicurare agli studenti una base
di conoscenze solide in discipline diverse

CARTA VINCENTE

Il comparto economico
italiano, e quello veronese
in particolare, € alla
continua ricerca di figure
provenienti dagli istituti
tecnici. Le competenze
acquisite al termine dei
cinque anni di studio
sono una carta vincente
spendibile nel mondo
del lavoro
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ATENEO SPECIALIZZAZION
Le alternative dopo il diploma

1l diploma in un istituto
tecnico garantisce numerose
alternative. Chi completa il
percorso di studio, infatti,

ha la possibilita di iscriversi
allluniversita o di entrare nel
mondo del lavoro. E possibile,
inoltre, specializzarsi in un
istituto tecnico superiore.

LE PROSPETTIVE
Un lasciapassare per I’occupazione
L'iscrizione a un istituto
tecnico rappresenta un vero
lasciapassare per il mondo
del lavoro. Basti pensare
che, nel nostro Paese, sono
circa 300mila le richieste

di diplomati che hanno
concluso un percorso di

studi in un tecnico o in un
professionale.
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RETE NAZIONALE
ITEFM
ISTITUTI TECNICI ECONOMICI DI

Manifesto per gli Istituti Tecnici Economici
Amministrazione Finanza e Marketing
Rete nazionale ITEFM

Perché iscriversi e frequentare il Tecnhico Economico

Per avere “Capacita di Futuro”: delineare nuovi scenari e strategie economiche e finanziarie

Per riuscire ad “Innovare”: contribuire all’evoluzione e al miglioramento organizzativo e
tecnologico sia dell’impresa sia della societa stessa

Per imparare a “Compiere scelte”: ottenere gli strumenti per prendere decisioni in funzione
dello studio o del lavoro

Per conoscere il “Sistema Azienda”: intervenire nella gestione azienda attraverso la
pianificazione e programmazione di tutte le aree, in un’ottica manageriale

Per saper “Comunicare”: integrare le competenze di indirizzo con quelle linguistiche ed
informatiche e del Public Speaking

Per compiere “Esperienze reali”: acquisire competenze realmente spendibili nel mondo del
lavoro

Per costruire una “Formazione Manageriale”: acquisire competenze trasversali complesse
per una visione sistemica

Per essere “Cittadino Attivo”: assumere comportamenti economici e finanziari responsabili
ed agire in modo etico

Per acquisire “Senso Critico”: argomentare il proprio punto di vista e rispettare quello altrui

. Per collegare “Tecnologia ed Economia”: riconoscere i fenomeni sociali locali e globali, in cui
la tecnologia e I’economia sono a servizio dell’luomo




